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3 Jest interdyscyplinarny: taczy wiele
g kwestil spotecznych, przestrzennych,
kulturowych.
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ﬁ Zyskat uznanie wszystkich cztonkow




Barcelona, Turyn, Londyn, Stany Zjednoczone
odkryty potencjat bazarow

Trend zdrowe] zywnoscl
Lokalne produkty

/Nnak rozpoznawczy migjsca — wazne w promaoc]i

Alternatywa dla anonimowych galerii handlowych
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Opracowanie witasne, za. Project for Public Spaces,



https://www.pps.org/article/the-benefits-of-public-markets

Brak strategii miasta i sprzyjajgcych warunkow




AN BADALISHY?

= =) T Fl-
—== E O @O : D I] - I
===) —E W z|=|=|z=|=
Ankiety Wywiady indywidualne  Analiza dokumentow

| stron internetowych

Spacer badawczy Mapowanie okolic
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Jak czesto robi Pan/|
zakupy na bazarze?
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[Y1E TAKDPOWE - 6.0

Dlaczego Pan/i tu kupuje?

0 5 10 15 20 25 30 35

Bo jest tanio/taniej

Bo mozna kupi¢ dobre/Swieze rzeczy
Bo jest blisko

Dla atmosfery, spaceru

Inny powod

Bo wszystko jest w jednym miejscu
Bo znam sprzedawcow

Spotykam znajomych/sasiadow
trudno powiedziec
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POTRIERA THIANT

Czy Jest cos co by Pan/i zmienit/a na tym bazarze?
Czy czegos na nim brakuje?

o 5 10 15 20 25 30 35 o 2 4 6
Niczego nie brakuje... e Niczego nie brakuie | N
tadu, porzadku H Godzin otwarcia || I .
Budki inne/architektura 12 Budki inne/architektura [N NN s
Inne S tadu, porzadku |G 2
Toalet 3 Toalet | 2
Wigekszy wybor.. 2 lnne - >
tawek | 1 tawek | 1
Godzin otwarcia | o Wiekszy wybor.. | o
Ankieta dla kupujacych, n=62 Ankieta dla sprzedawcow, n=12
Chciatabym Zeby ten bazar byt bardziej Jesli zmiany, to nie takie, jak na Trockiey .
estetyczny, przyjemny wizualnie. | Zeby Powstaty nowe budki, ale zgubit sie
mozna tu byto kupic produkty od klimat, byt odptyw klientow i wyszto
matych gospodarstw, nie z gietd niedobrze dla bazarku, sprzedajacych

[ mieszkancow.
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Przeczytam rozne okreslenia. Prosze wybrac trzy,
ktore najbardziej pasujg do tego bazarku

) 10 20 30 40 50

Jjest lokalny dla najblizszych
mieszkancow

jest lokalny dla najblizszych zbliza ludzi mozna sie tu
mieszkancow spotkac/porozmawiac

ma dobre towary

ozywia okolice daje zatrudnienie

daje zatrudnienie ozywia okolice

zbliza mieszkancow, mozna jest chaotyczny, nie ma tu
sie tu spotkac tadu

Jjest brudny ma dobre towary
jest chaotyczny, nie ma tadu Jjest brudny

Jjest niebezpieczny Jjest niebezpieczny

Ankieta dla kupujacych, n=62




' Wspiera lokalng ekonomie
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Strengths (Silne strony) Weaknesses (Stabe strony)

lokalizacia brzv dietdzie sytuacja prawna (wtasnosc
Japrzy g , - gruntu i budynkow nalezy do
brak sklepow w bezposredniej - -~
roznych podmiotow prawnych)

b“SkO.SC' LIrgomshe . . « brak organizacji zrzeszajacej
emocjonalne przywigzanie KUPCOW

klientow  (wielu kupuje na przestarzata infrastruktura

bazarze od 10+ lat) L ) .
. « krotkie  godziny  otwarcia
Zroznicowana struktura

wiekowa kupujacych w tygodniu

Opportunities (Szanse) Threats (Zagrozenia)

« zamkniecie gietdy
* budowa basenow odkrytych « nowo otwarte sklepy %

W bezposrednim sasiedztwie wielkoformatowe i dyskonty
w okolicy 10 min spaceru

[ ]
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Likwidacja gietdy powoduje
umieranie bazarku.

Rozwoj sklepow wokot jest
realng konkurencja.

Nie ma gospodarza.

Stara infrastruktura
zniecheca kupujacych.
Coraz mniej klientow
postrzega to migjsce jako
zrodto zakupow.

Bazar przestaje miec inne
funkcje dla mieszkancow.

Bodziec, jakim jest
zamkniecie gietdy, dziata
stymulujgco | pozytywnie na
sprzedawcow.
Dostosowanie godzin pracy
bazaru do potrzeb
kupujacych, usprawnienie
infrastruktury (remonty).
Otwarcie punktow z oferta
gastronomiczna.

Wsparcie Urzedu Miasta.
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Otwarcie basenow jest szansg na rozwqj i przeformutowanie funkcji
bazaru.

Wytania sie gospodarz migjsca, zainteresowany jego rozwojem.
Rozne podmioty wspotpracujg ze soba.

Nowe funkcje bazaru zbudowanego wokot idei Centrum Lokalnego:
— Dostepnosc¢ (wielopokoleniowos$é, niepetnosprawnosé, komunikacja)
Wielofunkcyjnos¢
Funkcje: handlowe, spoteczne, sportowe - unikalne dla zycia dzielnicy
Miejsca spotkan
Atrakcyjna forma, bezpieczne
Buduje wspodlnote
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= Czego sie nauczytysmy/nauczylismy
albo co nas zaskoczyto podczas pracy
nad projektem?
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Anna Gibinska

etnolog, ksiegowa

wywiad z ekspertem
transkrypcje wywiadow
czesc merytoryczna opracowania

znaczenie bazaru w funkcjonowaniu
spotecznosci lokalnej oraz
uswiadomienie sobie ilosci funkgji
jakie taka przestrzen moze w miescie
spetniac

praca grupowa i zwigzane z nig
wyzwania
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Paulina Gajownik

pedagog, animator

ankiety

wywiad z przedstawicielem ZGN
scenariusz pesymistyczny i neutralny
raport.

projekt badawczy - nowosc

W moim zyciu

jest czasami pasja w urzednikach
praca grupowa w innym wymiarze
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Beata Kaczorek

zawodowo: badania marketingowe

analiza trendow

hipotezy badawcze
przygotowanie scenariuszy IDI-s
realizacja wywiadow I IDI-s
wspieranie liderki

rola | potencjat targowisk w miescie
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Monika Marciniak

animatorka kultury, audiodeskryptorka

badanie: ankiety

wywiady: transkrypcja

raport: scenariusz optymistyczny
| pesymistyczny

bazar jak wazny element
tozsamosci
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Agnieszka Nowak

badanie: spacer, ankietowanie,
mapowanie, drukowanie, spisywanie DI

wywiady: z szefem SCS Aktywna
\Warszawa | urzednikami Biura Rozwoju
Gospodarczego

pisanie: Rozdziat 2., Targowiska w
Warszawie" | czesci Rozdziatu 4.
,Scenariusz optymistyczny” i, Wnioski’

systemu nie da sie ujednolicic, ale da
sie stworzyc jednolite narzedzie do
okreslania problemow i rozwigzan dla
kazdego targowiska w Warszawie
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Barttomiej Szymkowiak

specjalista ds. e-commerce

opracowanie graficzne raportu
opracowanie graficzne prezentacii
transkrypcja wywiadu

(prawie) przeprowadzanie ankiet

nie nalezy lekcewazyc potencjatu
targowisk we wspotczesnym miescie
uswiadomienie sobie, ze bycie
ankieterem to nie moje przeznaczenie
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Matgorzata Leszczynska

socjolog

liderka projektu- koordynacja prac i kontakty z
kierownikiem studiow

zatozenie grup dla studiow i projektu na FB
opracowanie metodologii

weryfikacja scenariuszy

realizacja DI

przygotowanie i analiza ankiet

pisanie raportu (rozdziat Bazar ,Namystowska’)
przygotowanie prezentacji.

wielka potrzeba takich studiow
badawczych

wszyscy jestesmy badaczami ©






